ela Mapa Estratégico 2026

Conectando ldeias

I I ’d . S . .
Este mapa estratégico para 2026 oferece dicas e tendéncias para direcionar
suas agoes nas redes sociais, ajudando vocé a construiruma presenca digital
consistente, engajada e orientada aresultados.
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— Ola,

\| Somos uma agéncia criativa especializada em estratégias de
marketing digital que geramresultados reais. Ha 4 anos
desenvolvemos projetos com foco em arte, cultura e impacto
social, atuando de formaintegrada do planejamento a execugao.

Elarepresentaimpulso, vivacidade e calor — elementos que
guiam nossa forma de pensar, criar e comunicar. Unimos
estratégia, conteudo e tecnologia para desenvolver
experiéncias digitais relevantes, engajadoras e alinhadas aos
objetivos e ao contexto de cada projeto.
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Conectando ldeias

Insights e Tendéencias

Baseado em Dados e Curadoria Especializada

N Este relatério apresenta uma leitura estratégica sobre as principais tendéncias
deredes sociais para 2026, a partir da analise de dados consolidados de 2025,
estudos nacionais e internacionais e proje¢cdes para o proximo ano.
Desenvolvido pela Ela, o material aprofunda comportamentos digitais,
dindmicas de consumo e transformag¢des no uso das plataformas, com atengéo
especial ao contexto brasileiro e aos desdobramentos no campo da Cultura.
Com base em fontes de referénciacomo WGSN, Data Reportal e Dentsu, e

aliado a nossa experiéncia pratica, o relatorio retine insights e orientagoes
alinhadas aos algoritmos atuais, oferecendo insumos para decisdes
estratégicas mais conscientes, criativas e conectadas ao cenario
contemporaneo das redes sociais.
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— AsTensoes que Moldam 2026

N O Mapade Tendéncias 2026 traz desdobramentos de movimentos que ja A crise do custo de vida adia marcos tradicionais da vida adulta e desloca o

vinham se formando em 2025. Muitas das tendéncias apontadas no Mapa senso de pertencimento para fandoms, colecionaveis e simbolos

de 2025 aconteceram e ganham ainda mais forga neste novo ano, afetivos. A perda de espagos de convivéncia urbana impulsiona novas

atravessados por novas camadas de complexidade e tensao. formas de encontro. Ao mesmo tempo, cresce umarejeigao a
padronizagao algoritmica: imperfeicdes e experiéncias menos previsiveis

Vivemos um momento marcado pelo equilibrio de forgas opostas: passam a ser valorizadas.

desacelerar x acelerar, o hiper-real x o feito a mao, ainovagao

impulsionada pela inteligéncia artificial x a valorizagao do que é Em 2026, as marcas mais relevantes serao aquelas capazes de sustentar

profundamente humano. Em meio a um fluxo incessante de novidades, essas tensoes, unindo inteligéncia tecnoldgica e inteligéncia emocional.

tendéncias que surgem e desaparecem na velocidade do prompt, Em um cenario onde plataformas operam cada vez mais como midias,

torna-se cada vez mais dificil distinguir barulho de sinal. Ainda assim, compreender as causas por tras dos sintomas € essencial para construir

mesmo 0s comportamentos aparentemente mais frivolos revelam relevancia, pertencimento e sentido em um mundo acelerado, incerto e

tensdes estruturais importantes. cheio de tensodes.
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® & ©

fi§ 6 BILHOES A AR A INTERNET

o o ¢ PESSOASUSANDO AINTERNET

'ﬂ”ﬂ”ﬂ‘ e PESQUISARINFORMAGOES 607% 232322332332
(678 HLHOBS DERE oL/ ) SENDO CONTATO COM AMIGOS EFAMILIA 58,7% x ““;x“‘

73%DAPOPULAGAOGLOBAL.  -=oeenoti st TS

ASSISTIR A VIDEOS DE ENTRETENIMENTO 542% Aead222222

ACOMPANHARNOTICAS 527% 2322222222

96% PESQUISARCOMOFAZERCOISAS  49.3% 2382538833

‘l 5.6 BILHOES QUVRMUSICA 42 S222282283
PERFISHASHIDIAS SOCIAS ENCONTRARIDEIAS/INSPIRAGAO 9% 2222333332

= 9% BUSCARPRODUTOSEMARCAS i1 2225332888
OHSB HORAS Fe| PASSARTEMPOLVRE 37% 2228222223

(=) PESQUISARELACIONADASAVIAGENS 18.0% 228228228

"‘"\ 2H35 HORAS e e

, lgg USANDO MIDIAS SOCIAIS

% PORDIA movimento reforga aimportancia de enxergar o video como uma forma

natural de presenca. Aposte em contelidos nao comerciais, que
conectam, inspirem ou oferegam aprendizados Uteis, expressando seus
valores de maneira sutil e genuina.

* Fonte: Data Reportal 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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PESSOAS USANDO MIDIAS SOCIAIS

CRESCIMENTO ANUAL DE + 4.8% B
(256 MILHOES DE PESSOAS), SENDO 63,8% DA POPULACAO
GLOBAL.

f#F 5.66 BILHOES
T

425 6.8 PLATAFORMAS = 2H35HORAS
YWWy DIFERENTES USADAS EM MEDIA USANDO MIDIAS SOCIAIS
W% PORMESEPORUSUARIO @ PORDIA

PRINCIPAIS MIDIAS SOCIAIS
POR NUMERO DE USUARIOS E TEMPO DE USO MENSAL

2.58BI  1.99BI  1.91BI 2.35BI 1.33Bl  0.5BI
USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS
29H 35H 18H 19H H 5H

© 6 9 0 0 ©

PRINCIPAIS MOTIVOS PARA USAR MIDIAS SOCIAIS
RESPONDENTES COM +16 ANOS. RESPOSTAMULTIPLA

CONTATOCOMAMIGOSEFAMILIA ___ _ ___  502% 2332232223
PASSARTEMPOOCIOSO . 397% 2322232232222
LERNOTICIAS o .........354% 2223223222
it i T 11 T T T T T 1
SABER QUAIS SO OSASSUNTOSDOMOMENTO.  28.9% SRS SRR A4 A
COMPRARPRODUTOS 273% 233 832288

* Fonte: Data Reportal 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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PRINCIPAIS MOTIVOS PARA USAR MIDIAS SOCIAIS

RESPONDENTES COM +16 ANOS. RESPOSTAMULTIPLA

Em comparacao ao ano anterior, houve queda nos

CONTATOCOMAMIGOSEFAMILA  50.2% ; “‘x“x“ principais rjwotivos de uso dasredes sociais. Postagens
N T YT TTYY YT YR oo vocoscomonamentode
Lo . , 354% ;““““‘ ranking de interesses. Em contrapartida, temasligados a
NI MARGONTEUDOSESPECIFICOS ——— 303% 29283332323 networking e esportes apresentaram crescimento,
SABER QUAIS SAO OSASSUNTOSDOMOMENTO__ 28:9% 2 ‘x‘x“‘x‘ enq,uarjto os demais comportamentos se mantiveram
COMPRARPRODUTOS _ 273% 22283883388 seieves

BUSCARDICASDEATIVIDADESECOMPRAS  271% 22222322222 O dado mais significativo é a saida do habito de postar
ASSISTRESPORTESONLNE 2359 2222222222 sobre a propria vida do ranking, ind'iclando uma mudanca
ASSISTRLVESTREAMS 234% 2288888384 e emoctadorms do oo ome
CONHECERNOVASPESSOAS . 228% J 2222222 A produtoras de contelido, o que ajuda a explicar a queda
ACOMPANHARSUASMARCASFAVORITAS 227% AL RASAAAAA geral nasinteracées e 0 aumento do consumo passivo.
TROCAROPINIOES COMOUTRASPESSOAS ___ _  225% AL AASAAAAA

NETWORKING/ FAZERNOVOS CONTATOS 215% 22322222222

* Fonte: Data Reportal 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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PRINCIPAIS MIDIAS SOCIAIS "
POR NUMERO DE USUARIOS E TEMPO DE USO MENSAL Plataformas de Midias sociais preferidas % de usuarios que

(por idade | Global) acessam diariamente
2.58BI 1.99 BI 1.91BI 2.35BI 1.33BI 0.5BI Idade Idade |ldade |ldade |ldade Plataforma %
USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS Plataforma 16-24 |25-34|35-44|45-54|55-64 WhatsApp 85,1%
29H 35H 18H 19H TH 5H (S

YIWFA| PIRER| 15.4%| 13,1%| 11,6%| |Facebook 67,4%

13,5%| 15,7% Instagram 65,4%

Facebook 6,2%| 10,5%| 12,4%|14,0%| 16,3%| |YouTube 62,6%

TikTok 12,9%| 8,7%| 83%| 59%| |TikTok 61,2%

I . X 27%| 21%| 13%| 1,5% 1,6%| |X 42,6%
- < 22%| 22%| 22%| 21%| 23%| [LinkedIn 28,1%

©O 6 Y 606 0 ©

PLATAFORMAS SOCIAIS COMDESTAQUE A expanséo do TikTok entre 2024 e 2025, em usuarios e preferéncia, indicauma
mudanca estrutural no ecossistema digital. A plataforma se consolida como

+  usuarios +  %acessos + horasdeuso + votadascomo ambiente de descoberta, influéncia e engajamento, aproximando-se de Instagram

totais diarios mensais preferida e WhatsApp. Em contraste, a queda do X (Twitter) reforca a perda de relevancia de

° 2 58B| 85.1% 0 35H 17.4% plataformas centradas no d(fba.te textual. OYquTgbe mantém alta peqetraQéo,
mas apresenta menor frequéncia de acessos, indicando consumo mais
concentrado. O aumento do tempo médio de uso amplia a disputa por atengao e

0 2.35BI 0 67,4% o 29H @ 16,4% exige estratégias de contelido mais alinhadas a cada plataforma.

* Fonte: Data Reportal 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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Atividades Mais Realizadas nas Midias Sociais por Plataforma Tipos de Contas seguidas nas Midias Sociais

Porcentagem de usuarios ativos de cada rede social com 16+ que dizem usar as redes
sociais para cada atividade

Amigos, Familia e Conhecidos 48,2%

Conteudo Pesquisa por Falar com Compartilhar o
parapassaro |Marcase Noticias e Amigos e contetudo TV e Streaming (programas e canais) AR08
Plataforma tempo Produtos Atualidades |Familia préprio Personalidades de Filmes e TV 27.8%
Instagram 67,9% 62,8% 55,8% 62,4% 70,1%
Humor, Memes ou Parodias 26,8%
TikTok 80,3% 56,2 49,4 26,3% 45,0%
Facebook 55,9% 53,0% 58,3% 71,9% 62,0%
i Perfis de Gastronomia 24,5%
LinkedIn 12,9% 26,6% 29,7% 13,9% 17,6%
Esporte, Times e Atletas 22,0%
X 35,7% 38,1% 59,7% 19,4% 28,3%
o,
Pinterest 21,8% 36,1% 14,3% 8,0% 15,6% 17,0%
Vale observar, no campo acima, qual é a atividade ou 0 momento em que o usuario R
estad mais propenso a se conectar com a suamarca, assim como a midia social que m 16,2%

ele mais utiliza nesse contexto. Uma boa estratégia de conteldo considera o
formato, o momento e a midia em que o usuario esta.

* Fonte: Data Reportal 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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VIDEOS MAIS ASSISTIDOS POR ASSUNTO Plataformas de Midias sociais preferidas
RESPONDENTES ASSINALARAM QUAIS VIDEOS MAIS ASSISTEM NAS MIDIAS .
- MULTIPLAESCOLHA. (poridade | Global)

Tipos de mais Video |ldade |ldade |ldade |ldade |ldade |ldade

assistidos 16-24 (25-34 |(35-44 |(45-54 |55-64 |65+
Musica/Clipes 57,7% 54,8 % 152,3 904 6,6 04 0,7 % 121 %
Humor/Meme 42,3% 135 6 %13 4,19 32 % 13,7%

#1MUSICA/ #2HUMOR/ #3 LIVE )

CLIPES MEME STREAM Live Stream 261% |272% |ANAR |BRY¥E |24,3% [10,3%

50,5% 35,5% 26,8% Esportes 241% |273% |27,3% |235% [20,4% ||EARA
ResenhadeProdutos |252% (27,7% |28,3% |257% |249% |11,9%
Tutoriais 253% [252% |26% 253% |ARA |ASKSZE
Educagao 31,3%  |27% 261% |220% |17,1% 6,9%

#4 ESPORTE #5 RESENHA #6 TUTORIAIS Vlogs Influenciadores |28,7% |27,4% [23,8% |19% 15,6% 4%

DE PRODUTOS Gaming REWNS (AAVA |21,5% (152%  |9,9% 3,2%
26,4% 26% 25,2%

Os dados gerais revelam menos interesse por conteudos que exigem
atengao continua ou aprendizado e mais busca por entretenimento, emogao
e pertencimento. O crescimento dos videos de esporte indica desejo por

- narrativas coletivas e experiéncias compartilhadas, enquanto musica e memes
iﬁ&g&ﬁﬁ&ﬁg{ ﬁfjéﬁﬁgmm AN reforgam o) cl:onsumolrépido e afetivo. Aquedadelives, tutpriais e \{Iogs aponta
24.9% 23.2% 22 8% para fadiga |nform_aC|onaI. Atabe[a dg consumo de conteudo poridade

’ ’ ’ mostra algumas diferengas geracionais.

* Fonte: Data Reportal 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAL.
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Neste trecho do relatério, apresentamos os dados gerais de acesso ainternet e ao
uso de midias sociais no Brasil. Embora nem todos os indicadores sejam diretamente
comparaveis aos dados globais, aprofundamos a analise de comportamentos
especificos do contexto brasileiro e seus desdobramentos culturais, sociais e
estratégicos.

~




Principais Dados Brasil

fi% 185 MILHOES
ki

86,9% DAPOPULAGAO
52 MAIOR POPULAGAO ATIVA

‘l 150 MILHOES
PERFIS NAS MIDIAS SOCIAIS

70,4% DAPOPULAGAO

@ 7H39 HORAS
ONLINEPORDIA

'4[-\ 3H49 HORAS

N2 SANDO MIDIAS SOCIAIS
¥ PORDIA

COMPRAR ONLINE

O Brasil lidera globalmente
apreferéncia porcompras
online,com74,8% da

amostraindicando
preferéncia pelo ambiente
digital, acima da média
globalde 56,8%.

INSIGHT:

Mapa Estratégico 2026

SERVICOS DIGITAIS

O Brasil também se destaca no uso de servigos
digitais em diferentes frentes: ocupa a 22
posicao global em delivery de comida, com
58,6% da populagado usuaria (média global:
37,6%); € 2° no uso de servigos financeiros
online,com73,6% da populagao (média global:
39%); e lidera o uso de aplicativos de satide e
exercicios fisicos, alcangando 30,9% da
populagao, acima damédia global de 23,6%.

Esses dados evidenciam a alta propensao do brasileiro a adogao de aplicativos e
servigos digitais que simplificam o cotidiano. A forte adesao a solugoes de delivery,

finangas digitais e saude indicaum comportamento orientado a conveniéncia,
eficiéncia e autocuidado, criando um ambiente altamente favoravel para plataformas
e marcas que entregam facilidade, integragao e valor pratico no dia a dia.

* Fonte: Data Reportal Brazil 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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150 MILHOES

PESSOAS USANDO MIDIAS SOCIAIS Os brasileiros passam mais de 8 horas por dia online, cercade
70.4% DA POPULACAO TOTAL (+4.2% vs 2024) 3 horas a mais que a média global, consolidando o pais entre
185 MILHOES DE BRASILEIROS TEM ACESSO A INTERNET, O QUE o i : 4
REPRESENTA 86,7% DA POPULAGAO (+1.1% vs 2024) Os mais hlpercor)ec_tados do mundo. Igs_se uso |pt.en3|vo e

impulsionado principalmente pelas midias sociais, que
concentram quase 4 horas diarias.

it

=mje —ilje

a2y 6 PLATAFORMAS ) = 3H49 HORAS
W™=y DIFERENTES USADAS EM MEDIA USANDO MIDIAS SOCIAIS ~ o i
%" bORMESEPORUSUARIO PORDIA Em comparagao com a media global, o comportamento digital
no Brasil é significativamente mais intenso, o que aponta para
um publico extremamente engajado digitalmente e amplia

E%IF%QEALI)E MlBQ!ASEi%?l é\ElSS MENSAL oportunidades para formatos ricos e frequentes de
ORNUMERODEUSUARIOS ODEUSOMENS conteudo, publicidade e interagoes online.

145 Ml 131 MI 142 M| 109 MI 80 Ml 16 Ml 3 Y
USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS USUARIOS A_O mesmo t?ll’npp, apreocupacao crescente Com,sAauc_le
29H 28H 24H 1H i 8H digital e equilibrio sugere uma demanda por experiéncias que

nao so capturam a atengao, mas tambémrespeitam o
bem-estar do usuario. Um diferencial estratégico para marcas

e plataformas que incorporarem praticas de uso mais
I II conscientes.
] I_ B

© 6 9 606 06 ©

* Fonte: Data Reportal Brazil 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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Plataforma | n°decontas | Tempo Gasto Para que o Usuario Usa Momento do Usuario
Mensal

YouTube 145 milhdes Muito alto Conteudo longo, entretenimento, aprendizado, tutoriais, Descoberta > Consideragao >
aprofundamento Decisao

Facebook 109 milhdes Médio / Baixo Grupos, eventos, noticias, contatos antigos, marketplace Manutencao / Utilidade social

Instagram 142 milhdes Alto Entretenimento, descoberta de marcas, lifestyle, Descoberta > Engajamento >
relacionamento, consumo de conteldo visual Consideragao

TikTok 131milhdes Muito alto Entretenimento, descoberta espontanea, tendéncias, Descoberta / Entretenimento
aprendizado rdpido

LinkedIn 80 milhdes Baixo Networking, carreira, negdcios, reputagao profissional Objetivo funcional / Pontual

Pinterest 40 milhdes Baixo / Médio Inspiracao, planejamento, ideias, projetos futuros Intencao / Planejamento

Reddit 19 milhdes Médio Discusséao de nicho, busca de opinido, aprofundamento, Consideragao / Validagcao
comunidades

X (Twitter) 16 milhdes Baixo Acompanhamento de noticias, debates, opinido em tempo real Atualizagao / Reacao imediata
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#1EM USO DE APLICATIVOS FITNESS No Brasil, a [elaqao com o corpo sempre foi muito a_Iem deuma -
o o ) preocupagao comsaude. Historicamente, o Brasil ocupa posicao
< P OBrasillidera o uso de aplicativos de salde de destaque nos mercados de cosméticos e intervengoes

exercicios fisicos, alcangando 30,9% da

laca estéticas, e avalorizacao do corpo atravessa décadas. Anovidade
populagao.

que, nas midias sociais, essa exibicao ganha escala e complexidade:
além daimagem, entram em cena meétricas, provas de desempenho,
“antes e depois” eindicadores de disciplina e constancia. Hoje, o
pais lidera o uso de aplicativos de saude e exercicios fisicos,
alcancando 30,9% da populagao — bem acima da média global.

#1EMPROCEDIMENTOS ESTETICOS

O Brasil lidera o ranking mundial em nimero de
cirurgias plasticas estéticas (registrou mais de 3
milhdes de intervengdes em 2024) e ocupa a 42

posicao global em valorde mercado de Beleza.

Segundo o antropologo Michel Alcoforado, o corpo se consolida

como marcador de status em um contexto de bens materiais mais
acessiveis e imitaveis. Investir tempo, disciplina e recursos no
proprio corpo sinaliza autocontrole, acesso a privileégios invisiveis e
capacidade de investimento continuo.

O CORPO COMO CAPITALSOCIAL

Antropdlogos como Michel Alcoforado e Mirian Esse imaginario se reflete no ambiente digital, onde o corpo vira
Goldenberg analisam o corpo como capital conteudo, performance e evidéncia publica. Treinos, rotinas e
fisico, simbdlico e social no Brasil. A aparéncia estilos de vida sao compartilhados e validados, enquanto a

deixa de serapenas estética e passa a funcio- “magrezadisciplinada” e a aparéncia “naturalmente saudavel”

nar como m:larcador de distingao, disciplinae operam como codigos contemporaneos de distingdo social.
status social.

* Fonte: Data Reportal Brazil 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.
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"~y
ypp 32 MILHOES
,n‘ 'H' 'H' Tipos Preferidos de Conteudo
e ¢ ¢ OUVINTES DEPODCAST Tema %
50% afirmam ouvir podcasts diariamente .
w w 'HI 23% consomem mais de um podcast por dia Noticias 23,79%
- Entretenimento (humor, cinema, etc) 23,07%
E 89% DOS ACESSOS @ 30260 —— 14,98%
SAO VIA SMATPHONE
PREFERIDA PELO PUBLICO Empreendedorismo 10.27%
® Ficcéo 10,14%
Q 1\ 63% 25 - 44 anos SR 6.16%

© N

SPOTIFY /O podcast se consolidou como meio relevante no Brasil, com cerca de 32 milhdes de )
o - 25.5% ouvintes (ABPod), posicionando o pais na 72 colocagao global em consumo. A audiéncia é
YOUTUBE fiel e qualificada: quase 50% escutam diariamente, 47% tém pos-graduagao e a maior
- 24.8% concentragao esta entre 25 e 44 anos. Os formatos mais populares sao entrevistas,
OUTRAS histodrias reais, mesas-redondas e jornalismo, com destaque para temas de
entretenimento, noticias, politica, educagao e desenvolvimento pessoal. O consumo ocorre

majoritariamente de forma multitarefa.
\ J

* Fontes: Pod Pesquisa 2024/2025 Nielsen, Edison Research, Pew, Blubrry e Thursday Labs.
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TV e Streaming

Principais Dados Brasil

#1NO MUNDO EMTEMPO DE _ . _
CONSUMODETV Alideranca do Brasilno consumo de TV e streaming confirma o
Y N I O o AT o :celewsor como elxo.central d_o .entretenlmen‘,cg, agora

semana assistindo a TV, liderando o ranking integrado ao ecossistema digital. Esse cenario abre espaco
mundial - bem acima da média global de para formatos hibridos que combinam narrativa audiovisual
FhS6min. forte com segmentacao, interatividade e mensuragéo do

ambiente online. Videocasts, talk shows, realities de creators e

#1EM CONSUMO SEMANAL DE STREAMING canais autorais como a Dia TV exemplificam essa

No consumo de conteldos via streaming, o Brasil
também lidera o ranking global, com uma média de >
10h16min por semana, mais que o dobro da média

mundial, estimada em 5 horas semanais.

convergéncia, em que conteudos digitais passam a operar
como grade. Diante da saturagéo e da fadiga da atengao nas
redes sociais, incorporar elementos classicos da linguagem
televisiva aos conteudos digitais torna-se estratégico. Pensar
experiéncias para a tela grande, comlégica digital, € um
ATV COMO HUB DA EXPERIENCIA caminho para gerarimpacto cultural, atengao qualificada e
AUDIOVISUAL conexao real com o publico brasileiro.

Alideranca do Brasilem TV e streamingreforca
o televisor como centro da experiéncia
audiovisual, integrado ao ecossistemadigital.
Antes fonte de memes, a TV agorainfluencia a
narrativa dasredes, que passam a adotar
formatos reconheciveis, quadros fixos,
temporadas e histérias mais longas.

* Fonte: Data Reportal Brazil 2026 Kepios Analysis, GSMA Intelligence, Eurostat, Google’s Advertising Resources, CNNIC, KANTAR, & IAMAI.



https://datareportal.com/reports/digital-2026-brazil
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TV e Streaming

Principais Dados Brasil

DiaTV

ADiaTV éuma “TV dainternet” brasileira, langcada em 2023 com programagao 24h feita
por creators e exibida em YouTube, TikTok, Instagram, Facebook e LinkedIn — com
chats ao vivo que incentivaminteragao real-time.

Misturando grade linear e conteudo on-demand, a DiaTV tem em seu catalogo
programas como o “De frente com Blogueirinha” e o Reality Show “Corrida das
Blogueiras”, com formatos que cruzam televisao tradicional e linguagem digital.

E um case de convergéncia entre narrativa televisiva e cultura social, transformando
creators em apresentadores e estendendo o formato “TV” ao ambiente das midias
sociais, com audiéncia e engajamento continuos.

Novela vertical da Globo

A Globo estreouem 2025 a sua primeira novela vertical, “Tudo Por Uma Segunda
Chance”, produzida para consumo no celular com capitulos de 2-3 minutos em formato
vertical nas redes sociais.

Integrada ao universo da novela das 7, a produg¢ao une a dramaturgia tradicional da
emissora alinguagem nativa das plataformas digitais, respeitando ritmos curtos e habitos
moveis.

Esse projeto é um case exemplar de convergéncia: a TV absorve Iégica de social media
(mobile-first, episddios continuos e multiplataforma) e amplia alcance e engajamento
além da grade tradicional.

il

il
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—Dicas para fazer

Nl  Combase nosdados apresentados nos slides anteriores, aqui estao algumas
recomendagdes gerais para orientar a criagao de conteudos em 2026:

Construa e conduza

sua narrativa

Crie conteldos conectados em
um funil continuo, pensando cada

post como parte de uma conversa.

Integre organico e anuncios para
aprofundararelagao acada
interacao.

Retencao acima
de likes

Em 2026, o Instagram prioriza
conteudos com maior retengao:
tempo de visualizagao, leiturade
carrossel e compartilhamentos
serao cruciais. Invistaem ganchos
fortes noinicio de videos e
carrosseis e entregue valorreal de
conhecimento.

Evite mais * Interesses antes

do mesmo

Priorize profundidade emvez de
volume: crie conteudos mais
longos, pesquisados ericos em
insights, evitando repeticao e
trazendo novas perspectivas para
seu publico.

Comunicacao por
canal

Cadarede socialtem dinamica
propria e seu publico se comporta
de forma diferente em cada uma.
Adapte suamensageme
estratégia para cada plataforma,
garantindo impacto no tom,
formato e momento certos.

de demografia

O que conecta pessoas sao
interesses e paixdes
compartilhadas. Ao criar
experiéncias de marca e conteudo,
pergunte sempre: quais culturas e
valores estou reunindo aqui?

Valorizacao do que
€ humano

Com o excesso de conteudos
gerados porlA, o publico tende a
rejeitar o muito perfeito. Priorize o
artesanal, oimperfeitoe a
criatividade humana:
autenticidade e perspectiva
propria se tornam diferenciais
culturais.

* Vida Offline

Os consumidores buscam
reconexao com o mundo fisico.
Promova eventos presenciais,
como: experiéncias ao arlivre,
turismo imersivo e entretenimento
ao vivo.

Desaceleraréo
novo Luxo

Ofereca experiéncias que
promovam desaceleragao: invista
em produtos, servigcos e
conteudos que tragam bem-estar,
relaxamento e momentos de pausa
para o publico.



@ Mapa Estratégico 2026
—Dicas paranao fazer

Nl Combase nosdados apresentados nos slides anteriores, aqui estao algumas
recomendagdes gerais para orientar a criagao de conteudos em 2026:

Nao confunda Views
com Engajamento

Visualizagaoisoladanao € impacto.
Nao comemore numeros vazios.
Priorize retencao,
compartilhamentos e conversas
verdadeiras.

Nao foque apenas em
seguir trends

Criar apenas para viralizar
compromete autenticidade e
enfraguece aconexao com o
publico. Quando tudo parece
igual, nada se destaca.
Consisténcia cria valor, ndo pico de
views ao acaso.

Nao finja
Nao suma

Forgcar posicionamentos gera
desconexao, mas a neutralidade
absoluta também afasta. As
pessoas observam coeréncia.
Posicione-se quando houver
legitimidade, e sustenteissoem
atitudes, ndo so no discurso.

Naoignore quemja
estacomvocé

Buscarnovos publicosignorando
quem jaacompanhaamarca
enfraquece a base. Engajamento
se constroéi comreconhecimento,
resposta e troca. Crescersem
cuidar da comunidade gera perdas
ao médio prazo.

MidiaPaganaoé
inimiga do Organico

Achar que impulsionar prejudica o
alcance organico é um mito. Sao
mecanismos distintos e
complementares. Conteudos
fortes performam melhor nos dois
ambientes. No fim, tudo volta a
mesma questao: qualidade do
conteudo e narrativa.

Nao delegue sua
criatividade alA

Evite usarlA como criadora
principal dos seus conteudos.
Trate a ferramenta como apoio
paraanadlise, organizagcdo e
expansao deideias. A criatividade,
aestéticaeanarrativa serdo
melhores se partirem de pessoas
reais.



Dados 2025

Uso de Inteligencia Artificial

Global




— Principais Dados Globais

~ ~ ”
743 8 MILHOES  Evouushopamiiaoe M08 COMMAR GONVERSAEHEGISTRADAS ETREHAD 2AE IO
) VISITANTES MENSAIS NO
VISITAS MENSAIS ESTIMADAS A CHATGPT (por ano) ) ,
DOMINIOS DE IA GENERATIVA #1__PESQUISARINFORMACOESESPECIFICAS 18.3%
DADO REFERENTE A AGOSTO DE 2025, IMPORTANTE #2 REVISAODETEXTOESCRITOPELOUSUARIO Lo
RESSALTAR QUE VISITAS NAO SAO USUARIOS UNICOS #3 ASSISTENCIAEDUCACIONAL 10.2%
#4 COMOFAZERCOISAS 8.6%
PRINCIPAIS PLATAFORMAS "
PORNUMERO DE VISITAS MENSAL (AGO/25) #5 AJUDACOMCOMUNICAGAOPESSOAL 8.0%
N i #6 DICASDE SAUDE, AUTOCUIDADOEBELEZA 5.7% .
(@) #1CHATGPT - 489 MILHOES )
@ #7 TRADUGAO DE OUTROS IDIOMAS 4.5%
(@) #2 GOOGLE GEMINI 122 MILHOES @ @ """""" L
= #8 CRIAGAODEIMAGENS 4.2%
(&) #3 DEEPSEEK - 45,2 MILHOES . -
&) 192M  255M 489M #9 CcODIGO DEPROGRAMAGAO 4.2%
2023 2024 2025 @00 memesme O
#10 IDEAGAO CRIATIVA 3.9%

Y Fonte: DataReportal 2026 (Marc Zao-Sanders; Harvard Business Review; filtered.com)



https://datareportal.com/reports/digital-2026-global-overview-report
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Principais Dados Globais

USO DE IA PARA CRIACAO DE CONTEUDO NAS MIDIAS SOCIAIS

e 15-20 % dos posts nas redes sociais sao gerados ou fortemente
assistidos porlA.

e Até71% dasimagens emredes sociais sdo IA-generated.

e Profissionaisrelatamuso delAem =50 % do conteudo que
produzem.

4 N

A presencadalAnasredes sociais deixou de sernovidade e passou a ser parte
estrutural da producao de conteudo digital. Nesse cenario, surgem os
chamados Al slops: videos e imagens de baixa qualidade intelectual, produzidos
em massa, replicaveis, otimizados para engajamento rapido.

Com aevolucao acelerada da|A generativa, especialmente na criagao de
imagens e videos hiper-realistas, a fronteira entre oreal e o sintético se tornou
cadavezmais difusa. A estranheza acabou e o desafio agora € cultural, criativo
e ético. Emum ambiente saturado por conteidos gerados em escala, o valor
passa a estar menos na capacidade de produzir e mais na capacidade de
significar, curar e contextualizar.

- J

* Fonte: Data Reportal 2026 (Marc Zao-Sanders; Harvard Business Review) Al-generated content statistics



https://datareportal.com/reports/digital-2026-global-overview-report
https://www.amraandelma.com/ai-generated-content-statistics

Mapa Estratégico 2026

Principais Dados Globais

Principais casos de uso da IA generativa (usuarios e aplicacoes

em produtos) Entre 2024 e 2025, observa-se uma mudanga
Usos mais comuns da IA generativa tanto por usuarios finais, em ferramentas relevante no uso de IA generativa, com crescimento
de criagcao e produtividade, quanto por empresas que integram LLMs em expressivo de atividades ligadas ao bem-estar,

produtos, servigos e processos. organizagao pessoal e sentido de vida.
Apoio emocional torna-se o principal caso de uso,
enquanto organizagao e autoconhecimento

% de usuarios que acessam o ChatGPT mensalmente por faixa etaria surgem diretamente no topo do ranking, indicando

- Ranking Ranking que alApassaaocuparum papel maisintimo no

Atividade 2025 2024 o
: : ~ o cotidiano.

Apoio emocional, reflexdao e companhia digital #1 #2
Organizagao pessoal e produtividade #2 N Em menor grau usos técnicos também crescem:
Autoconhecimento e construgao de sentido #3 novo geracao e otimizacdo de cédigo avancaram
Aprimorar aprendizado e Conhecimento #4 #8 fortemente, refletindo adocao profissional mais
Geragdo de codigo e desenvolvimento de software #5 #47 consistente. Em contrapartida, aideac&o criativa
Ideagdo e geragao deinsights #6 #1 perde alideranca, sinalizando que a IA deixa de ser
Entretenimento, humor e experimentacéo ludica #7 #6 vista apenas como ferramenta de inspiragcdo e passa
Otimizagao, revisdo e depuragédo de coédigo #8 #19 a atuar como copiloto pratico, voltado a
Criag3o artistica e expressao criativa #9 #27 produtividade, aprendizado continuo e qualidade de
Habitos saudaveis e bem-estar #10 #75 vida

Y Fonte: DataReportal 2026 (Marc Zao-Sanders; Harvard Business Review; filtered.com)
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Latino
Core

| Em 2026, a cultura latino-americana ganha destaque globalcom a
consolidagdo do fendmeno Latino Core, que valoriza estética, musica,
cinema e narrativas daregiao. O publico jovem, especialmente GenZe
Millennials, impulsiona esse movimento, levando artistas como Bad Bunny,
Peso Pluma e Karol G ao topo de rankings internacionais e turnés globais. No
cinema, o Brasil se destaca com produgdes indicadas a prémios como Oscar
e Globo de Ouro, ampliando a projecao daregiao no entretenimento.

O mercado latino-americano também se sobressai pelo alto engajamento
digital, especialmente no Brasil, um dos publicos mais conectados do
mundo. Esse contexto atrai grandes artistas internacionais ereforgca a
Ameérica Latina como motor cultural global. Além da estética vibrante e
calorosa, o Latino Core se afirma como forma de resisténcia cultural e
politica, especialmente diante da crescente populagao latinaem busca de
representatividade e afirmacgao identitaria.
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— Latino
Core

Musica Latina é
Mainstream

Com 27% de todos os streams
globais no Spotify e crescimento
demaisde 2.500% emuma
década, amusicalatina
consolida-se comouma das
principais for¢as da industria
musical, redefinindo o centro de
gravidade cultural global.

Artistas Latinos
* no Topo

Em 2025, Bad Bunny foi o artista
mais ouvido globalmente no
Spotify, destronando Taylor Swift.
Ele e outros artistas como Peso
Pluma e Karol G extrapolaram o
papel musical e passarama
influenciar moda, linguagem,
comportamento e identidade,
ampliando oimpacto cultural para
além daindustria fonografica.

Mapa Estratégico 2026

Expansao via
Streaming

Areceitade US$ 1,4 bilhdo gerada
pela musicalatinaem 2024, com
crescimento anual de 6%,
evidencia que o streaming nao
apenas amplia alcance, mas
sustenta economicamente o
avango da culturalatinaem
mercados estratégicos.

Audiovisual
brasileiro

Em 2025 aaudiénciade
produgodes brasileiras na Netflix
cresceu 60%. O sucesso
internacional de Ainda Estou Aqui,
premiado em Veneza e no Oscair,
somado arecorrente presenca de
filmes brasileiros em pré-selegdes
da Academia, reforcou a visibilidade
do pais. Esse movimento se reflete
também nos negdcios, com US$ 48
milhdes gerados no European Film
Market e crescimento de 197% na
bilheteria nacional.



— Guiade Oportunidades

N Insight pratico

Para fazer parte do Latino Core, as marcas
podem investirem narrativas auténticas que
reforcem espontaneidade, proximidade e
senso de comunidade. E essencial cocriar
com artistas e criadores locais e nao cairna

armadilha de apenas se apropriar de suas
estéticas. Valorizar historias reais,
experiéncias coletivas, o calorhumano e a
diversidade cultural latina € o caminho para
construir conexdes emocionais genuinas e
relevantes.

Mapa Estratégico 2026

. ~ Oportunidade . ‘e
Dimensao Chave Como se manifesta na pratica Valor para a marca e cultura
, Produgao de videocasts, séries Maior relevancia cultural,
Conteudos com . e
o . ‘. curtas, podcasts, reels e campanhas engajamento com publico jovem
Conteudo narrativa e estetica L . . . -
latinas digitais que trazem musica, moda, (GenZ e Millennials), conexao com
gastronomia e cinema latinos tendéncias globais
Colegdes de moda com elementos Diferenciagao no mercado,
Produto Produtos co-criados tradicionais, edigdes limitadas de percepgao de autenticidade,
com artistas latinos cosméticos, produtosinspirados em aumento do desejo de consumo
gastronomia ou musica latina por exclusividade e status
Festivais de musica, experiéncias Engajamento fisico e digital,
Experiéncia Ativacdes e eventos gastronémicas, tours de arte e criagdo de momentos memoraveis,
P culturais cinema, pop-ups imersivos com fortalecimento do vinculo

artistas e DJs latino-americanos

emocional comamarca

Comunidade
(transversal)

Fortalecimento de
comunidades de
interesse latino

Grupos emredes sociais, foruns,
challenges, interagdes com
influenciadores e artistas
latino-americanos

Construcao de capital social,
fidelizagéo e advocacy,
amplificagéo organicadamarcae
dos conteudos
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Retorno
ao Ludico

Em um mundo marcado por conflitos e niveis crescentes de
ansiedade, consumidores buscam escapar das responsabilidades
davida adulta e das pressoes da modernidade por meio do
contato comoludico. Cenarios e universos fantasticos, objetos
“fofos” e os fandoms que se formam em torno desses elementos
ganharam forte relevanciaem 2025 e tendem a permanecer em alta
aolongo de 2026.

O consumo assume um papel de refligio emocional, usando
estéticasludicas, nostalgia e narrativas leves para aliviar a
ansiedade e a exaustao mental. Esse movimento impulsiona o
mercado de colecionaveis adultos, blind boxes, experiéncias
imersivas, pop-ups de universos fantasiosos e colaboragdes entre
marcas de luxo e a cultura pop.




— Retorno
ao Ludico

O Ludico Move
Bilhoes

ComR$ 22,1bilhdes
movimentados em 2025, o
mercado geek brasileiro confirma
que o consumo ligado ao ludicoe a
cultura pop atingiu escala massiva,
deixando de ser nicho para se
tornarum vetorrelevante da
economia criativa.

Escape: Drive
de Consumo

Globalmente, 70% das pessoas
afirmam precisar escapar do
estresse davidamoderna - indice
quechegaa80%naGenZe
ultrapassa 75% em mercados
como Brasil, EUA e India,
reforgcando o escapismo como
motivador central de consumo.

Mapa Estratégico 2026

Adultizagao dos
Colecionaveis

O crescimento de 39% nos
langamentos de produtos
licenciados no Brasilem 2025
evidencia a expansao dos
colecionaveis para além do
publico infantil, impulsionada por
nostalgia, fandoms e valor
emocional.

Fofo, Funcional e
Cultural

Para 63% dos consumidores,
produtos e embalagens “fofos”
geram bem-estar emocional,
indice que ultrapassa 75% entre
Millennials e Gen Z. Esse valor
emocional se materializa no
crescimento da demanda por
personagens e universos ludicos,
como os Labubu da POP MART, que
se consolida como ativos culturais e
impulsiona o mercado global de
colecionaveis.



Mapa Estratégico 2026

— Guia de Oportunidades

n y [ .
. - Oportunidade . ‘e
N I NSl g ht p I‘at ICO Dimensao P Chave Como se manifesta na pratica Valor para a marca e cultura
Crie conteldos a partir de historias
Narrativas continuas ludicas e mitologias préprias,
Parair além do obvio dos itens licenciados, . . . . ' pensadas como universos em Conexao emocional, engajamento
i Conteudo simbolismo e universos ~ - . . ~
as marcas podem apostar na criagao de lidicos expansao. Aposte emséries e eidentificacao
universos simbdlicos que se desdobram narrativas transmidia para gerar
para além de uma Unica campanha. continuidade
Narrativas transmidia e experiéncias
imersivas transformam o consumo em Colecionaveis e edicdes limitadas
ritual, enquanto uma estética afetiva, que traduzam universos ludicos em A
. da em referénci turai Produto Afeto e confortoem obietos de deseio Uma arte. desian e Desdobramento da experiéncia
ancora 'ae re ere' cias culturais e Objetos ) o, : g afetiva na rotina
nostalgias compartilhadas, fortalece o lifestyle para criar pegas com valor
senso de pertencimento e gera conexdes simbdlico, emocional e cultural
emocionais genuinas.
Exposicdesimersivas e eventos
N Rituais de encontro e sensoriais que levem o publico a Memdria afetiva e vinculo
Experiéncia . : o
escape compartilhado universos ludicos. Formatos duradouro
participativos
Comunidade Pertencimento e Clubes, programas de membros, Lealdade, engajamento e
(transversal) fandom cultural cocriagao, encontros recorrentes recorréncia
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Refugio
Natural

A

Pesquisas de 2025 indicam que a busca por refligio na natureza se
consolida como resposta ao ritmo acelerado da vida
contemporanea. Em meio ainstabilidade geopolitica e ao aumento
do custo devida, cresce o interesse por cidades menores e areas
rurais, unindo motivagdes econdémicas e a necessidade de
desaceleragao.

O movimento incentiva areconexao com a terra e abusca porum
estilo de vida mais simples, seja pela migragao para areas rurais ou
pelaadogao de praticas naturais nas cidades. Também fortalece a
valorizagao de culturas hiperlocais, do turismo doméstico, dos
saberes tradicionais, da espiritualidade e de experiéncias holisticas,
reposicionando o rural como espago de bem-estar e proposito.

Mapa Estratégico 2026
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— Refugio

Natural

Natureza como
Refugio

75% dos entrevistados querem
passar mais tempo ao ar livre; o
indice chega a 82% no Brasil, 87%
na China e 88% na India. Millennials
lideram, seguidos pela GenZ.

Espiritualidade e
Conexao

Mais da metade dos entrevistados
afirma aprofundar sua busca por
espiritualidade, especialmente em
mercados como Brasil, Chinae
India, indicando um movimento
global de reconexao interior
diante dainstabilidade social e
emocional.
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Crescimento
Turismo domeéstico

Com 58% preferindo turismo
doméstico e 64% atraidos por
valores e modos de vida
tradicionais, cresce a valorizagao
do hiperlocal, dos saberes
ancestrais e das culturas
territoriais como resposta a
globalizacao excessiva.

Tecnologia a servigo
da Natureza

Aumentaacrencadequea
tecnologia pode apoiara
preservagao ambiental, sobretudo
em mercados emergentes,
reposicionando ainovagao como
aliada da sustentabilidade e da
reconexao com o meio ambiente.



— Guiade Oportunidades

N Insight pratico

A tendéncia abre espaco para produtos
com origem transparente, comoitens
artesanais, edi¢des limitadas, ingredientes
locais e designinspirado em territorios
especificos. Em eventos e experiéncias,
ganham forga festivais regionais,
residéncias artisticas, turismo cultural,

retiros de bem-estar e ativagbesem
ambientes naturais. No conteudo,
destacam-se narrativas lentas e curadas,
histoérias hiperlocais, bastidores de
processos, rituais cotidianos e temas
ligados a espiritualidade pratica, tradicao e
nostalgia.
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Refugio Natural

Dimensao

Oportunidade
Chave

Como se manifesta na pratica

Valor para a marca e cultura

Conteudo

Narrativas profundas e
curadas sobre
Brasileiros e sobre ser
Brasileiro

Podcasts, videos, séries, newsletters
editoriais, livros e publicagdes
tematicas aprofundando
conhecimentos culturais brasileiros

Autoridade cultural, engajamento
qualificado e vinculo emocional a
partir da cultura

Produto

Artesanal, Regional,
Sustentavel e
Organico

Produtos feitos a mao, kits de DIY,
instrumentos musicais, moda e
decoragaoinspirados emtradicdes e
realizados em parcerialocal

Diferenciagao de mercado,
percepgao de autenticidade e
valoragregado emocional

Experiéncia

Imersao em ambientes
Naturais

Retiros, experiéncias sensoriais,
eventos culturais em locais rurais

Vivéncia direta; imersao, conexdo e
memoria

Comunidade
(transversal)

Engajamento com
causas sociais e
ambientais

Clubes de interesse e pesquisa
culturais, experiéncias colaborativas

Engajamento continuo, construgcao
de propdsito,fortalecimento social
de marca
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Saturacao
do Algoritmo

2.3
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Comoavango dalA generativa, o debate sobre tecnologia passa a focar
também seus impactos no comportamento humano, como a
superficialidade, a exaustao e a perda de confianga digital geradas pela
hiperproducao de conteudos e pela mediagao constante dos algoritmos.

Emresposta, cresce um movimento que valoriza desaceleragao,
profundidade e experiéncias mais auténticas, com destaque para
conteudos longos, curadoria e atengao ao tempo.

Observa-se umretorno ao analogico e a estética do passado. Jovens
retomam cameras digitais antigas, fotos impressas e referéncias visuais dos
anos 1990 e 2000, enquanto diferentes geragdes buscam viver com menos
tecnologia, valorizando o artesanal, o feito amao e o imperfeito. Esse
movimento anti-algoritmo celebra singularidade e criatividade nao
padronizada.



Saturacao
do Algoritmo

Desconectaré
Necessario

40% das pessoas no mundo
consideram o ambiente online tdo
estressante que tentam se
desconectar. Brasil, EUA e Reino
Unido lideram esse desejo
(=47-48%),comaGenZsendoa
geragao maisinclinada a buscar
tempo offline (45%).

Cansacodo
Algoritmo

55% dos consumidores estao
cansados dereceber “mais do
mesmo” viarecomendagoes
algoritmicas. Abusca por
diversidade de conteudo ¢ ainda
mais intensa no Brasil (61%), EUA
(62%), India e Espanha (63%).
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Controle do
tempo de tela

Metade dos consumidores tenta
limitar o tempo de tela,
movimento ainda mais forte entre
jovens: 52% da GenZe 60% dos
Millennials. O interesse por
dispositivos simples (“burros”)
chegaa29% globalmente e salta
para45% entre a GenZ.

Nostalgia tem
doislados

66% acreditam que avidaera
mais divertida nos anos 90 e
2000. Ao mesmo tempo, 46%
percebem o enfraquecimento do
debate sobre body positivity e
autoaceitagao, indicando que o
olhar para o passado funciona
como refligio emocional, mas
também trazatona questdes que
nao foramresolvidas.



— Guiade Oportunidades

N Insight pratico

A fadiga digital e a saturagao algoritmica
impulsionam uma mudanga no consumo,
valorizando desaceleragao, curadoria e
profundidade. Crescem oportunidades em
solugdes de saude mental hibridas,
experiéncias presenciais de baixo estimulo,

conteudos longos, autocuidado ndo
performativo e formatos como eventos
intimistas, produtos analdgicos, assinaturas
curadas e comunidades moderadas, que
reposicionam tempo, atencao e bem-estar
como valor.
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Saturacao do Algoritmo

. - Oportunidade . -
Dimensao Chave Como se manifesta na pratica Valor para a marca e cultura
Séries de conteudo longo, narrativas
. em capitulos, podcasts reflexivos, Construcao de autoridade cultural,
. Profundidade e o , , .
Conteudo . editoriais, uso de simbolos e vinculo emocional e tempo de
atencao prolongada . . . , : ~ .
mitologias proprias .Conteudos mais atencao qualificado
lentos, sensoriais e contextuais
Diarios guiados, objetos analdgicos,
, kits de pausa digital, Produtos fisicos Valor percebido elevado,
Bem-estartangivel e S ‘. . . . . y ~
Produto - oudigitais com estética analogica, | diferenciagao simbadlica e extensao
desaceleragao B ~ .
edi¢cdes limitadas, colaboragdes damarca paraarotina
culturais
Eventosintimistas, exposicoes
. imersivas silenciosas, experiéncias Memdria afetiva, associagao
n L Pausa coletivae . s .
Experiéncia sensoriais, workshops de positiva a saude emocional e

reconexao humana

autocuidado e praticas guiadas
offline

vinculo duradouro

Comunidade
(transversal)

Curadoria contraa
saturagcao

Plataformas, zines, playlists e
sele¢des editoriais humanas

Confianga e valor social.
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Juntos
Sozinhos

A socializacao cadavez mais digital amplia a solidao e o isolamento,
N ao mesmo tempo em gque cresce o desejo por conexoes mais reais
e presenciais. Aredugao ou privatizagcao dos chamados “terceiros
espagos”, como pragas e centros culturais, enfraquece o senso de
comunidade e limita a convivéncia entre diferentes grupos sociais.

Comoresposta, surgem formatos sociais de baixa pressao que
priorizam presencga e conforto emocional — eventos diurnos,
encontros sem alcool, clubes de leitura silenciosa, hobbies
coletivos, cafés conceituais e experiéncias culturais que permitem
estarjunto sem exigir performance social. Nesse cenario, marcas e
criadores podem atuar como facilitadores dareconstrugao de
espacos de encontro, apoiando iniciativas locais e novos rituais
sociais.
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Comunidades

Digitais
A desconexdao com o entorno fisico
cresce, sobretudo entre jovens.
Globalmente, 50% nao conhecem
bem osvizinhos; entre a GenZ, sao
56%, contra 40% dos Boomers.
Relag6es mediadas por
plataformas substituem a vida
comunitarialocal.

Solidaoe
deslocamento

A solidao tornou-se estrutural:
63% dos consumidores globais
dizem passar muito tempo
sozinhos, e 38% se sentem
frequentemente solitarios. No
Brasil, 46%. Entrea GenZ, o
cenario é ainda mais critico:
metade se sente s6 e 40% se
dizem mais conectados a
comunidades online do que as
pessoas aoredor.
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Comunidade como
valorde marca

53% dos consumidores valorizam
marcas engajadas com suas
comunidades, indice que chegaa
65% entre Millennials e Gen Z.
Conteudos personalizados geram
maior resposta para 67% do
publico. Paixdes e interesses se
consolidam como motores de
vinculo.

Eventos de
baixa pressao

50% da Gen Z afirmam evitar dlcool
e tém dificuldade em socializarem
bares, enquanto 56% dizem se
sentir mais confortaveis no
ambiente digital, apesar do desejo
de conexao presencial. Nesse
contexto, cresce a demanda por
formatos presenciais de baixa
pressao, como clubes, aulas
coletivas, esportes e encontros
diurnos.

Y Fonte: Dentsu Creative Trends 2026 (Dentsu Creative Quantitative Research, 2025)



https://info.dentsu.com/l/579173/2025-12-04/fsp62r/579173/1764841220wZvTY5uZ/GENERATIVE_REALITIES_DENTSU_CREATIVE_TRENDS_2026.pdf

— Guiade Oportunidades

N Insight pratico

Consumidores buscam espagos de
convivéncia além de casa e trabalho,
valorizando formatos sociais mais inclusivos
e sem pressao. Criadores passam a exercer
um papel cultural e comunitario, construindo
vinculos continuos — ndo sé campanhas. Em

resposta, marcas ampliam experiéncias
como op¢deslow/no alcohol, eventos
diurnos, atendimentos mais humanizados e
clubes tematicos. Em produtos, crescem
solugdes voltadas ao bem-estar, a saude
mental e ao uso consciente da tecnologia.
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Juntos Sozinhos

Dimensao

Oportunidade
Chave

Como se manifesta na pratica

Valor para a marca e cultura

Conteudo

Conteudo co-criado
cominfluenciadores e
comunidades

Séries editoriais, videos, podcasts e
formatos ao vivo desenvolvidos com
criadores e suas comunidades online;
pautas baseadas eminteressesreais,
conversas abertas e participacao do

publico

Autenticidade, proximidade
cultural, engajamento organico e
fortalecimento de comunidades

emtorno damarca

Produto

Produtos para
interagao

Livros de experiéncias colecionaveis,
jogos de reflexao, kits de
socializagao, produtos que
estimulam conversa e presenca

Ampliagcdo de ocasides de
consumo, associagao abem-estar
e novos rituais sociais

Experiéncia

Encontros leves

Eventos diurnos, cafés conceituais,
clubes tematicos, aulas coletivas,
experiéncias culturais sem alcool

Pertencimento, memoaria afetiva e
engajamento qualificado

Comunidade
(transversal)

Comunidades
mediadas por
interesse

Clubes de membros, encontros
recorrentes, parcerias com criadores
locais, formatos hibridos (online +
presencial)

Conexao, recorrécia, construgao
de vinculo
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Desdobramentos
na Cultura

As tendéncias indicam um reposicionamento da cultura como espaco central
de sentido, pertencimento e elaboragao simbdlicaem um mundo marcado
pela aceleragao, instabilidade emocional e saturagao algoritmica.

As artes se afastam da légica da escala e da hiperproducao para valorizar
presenga, tempo, processo erelagao. A busca porreconexao emocional,
natureza, espiritualidade e identidade localimpulsiona manifestagdes mais
autorais, sensiveis e enraizadas no territorio. Ganhamrelevancia as
experiéncias artisticas que oferecem o que ndo pode ser automatizado:
corpo, encontro, imperfei¢cao, siléncio e vivéncia compartilhada. Nesse
sentido, a cultura atua como antidoto simbdlico a fragmentacao, criando
novos rituais de convivéncia, escuta e cuidado.

A curadoria, a visibilidade do processo criativo e a densidade simbdlica
tornam-se diferenciais estratégicos, enquanto experiéncias imersivas,
coletivas e presenciais emergem como “terceiros espagos” capazes de
reconstruir vinculos, ativar memorias e reafirmar identidades culturais em
escalalocal e global.




O que vai estarem alta

O retorno da tatilidade: valorizagao do
trabalho manual, da textura, da
materialidade e do toque humano.

Projetos artisticos ligados ao territério,
amemoria e as culturas locais.

Estética centrada na natureza com
artistas revisitando aspectos naturais
para trazer serenidade e
introspeccao.

Uso dalA como extensao do fazer
artistico para composicgao,
exploragao, e experimentagao.

2.3

3

Experiénciasimersivas (RA, VR, XR) que
transformam espacos emjornadas
emocionais, dissolvendo a separagao
entre obra e publico.

Arte urbana: estilo de vida,
narrativa,estética e comentario social.

Obras que falam sobre espiritualidade,
natureza e pertencimento.

Valorizagao de Obras e Narrativas
acessiveis e profundamente pessoais.
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Ocupacgao de espagos nao
convencionais e fora dos grandes
centros urbanos.

Ativacdesinterdisciplinares:
marcas e artistas colaborando em
diversas midias.

O Popinfluenciando a arte, com artistas
reinterpretandoicones a partirda
identidade e da memoria.

As cores, avibragao e opuléncia voltam
apos uma fase minimalista.
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Fontes
de Pesquisa

* Datareportal - Global Overview

Datareportal - Digital 2026: Brazil

Pod Pesquisa 2024/2025
Al-generated content statistics 2025
Dentsu - Creative trends 2026

Blog WGSN

Canva - Design trends

Youpix - Vem ai2026


https://datareportal.com/reports/digital-2026-global-overview-report
https://datareportal.com/reports/digital-2026-brazil
https://www.castnews.com.br/podpesquisa-2024-2025/
https://www.amraandelma.com/ai-generated-content-statistics
https://info.dentsu.com/l/579173/2025-12-04/fsp62r/579173/1764841220wZvTY5uZ/GENERATIVE_REALITIES_DENTSU_CREATIVE_TRENDS_2026.pdf
https://www.wgsn.com/en/blog
https://www.canva.com/pt_br/design-trends/
https://youpix.com.br/com-ou-sem-performance-vamos-pra-2026-o-que-vem-ai/
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Entreem
Contato

Ndés temos a expertise para te ajudar a transformar esses insights e
tracar a estratégia de Redes Sociais, Conteudos e Anuncios para
2026. Oferecemos pacotes mensais, consultorias personalizadas
e treinamentos dedicados para capacitar sua equipe e alcangar os
melhores resultados.

* Marilia Lino Natalia Takekoshi
11984339101 1199420 8870
marilia@ela-comunicacao.com natalia@ela-comunicacao.com

O @ela_comunicacao

brigada!
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